
证券代码：000906 证券简称：物产中拓

物产中拓股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2014-02

投资者关系活动

类别

■特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他 （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及

人员姓名

广发证券：王招华、王鼎，广发基金:张东一

时间 2014 年 5 月 22 日上午 9:00-11:00

地点 公司总部 425 会议室

上市公司接待人

员姓名

董事会秘书：潘洁；中拓电商总经理:张龙；证券事务代表：

刘静

投资者关系活动

主要内容介绍

问: 公司对钢铁电商有没有具体交易量的规划？

答:中拓电商网交易量首先是来源于公司现有钢贸业务的电商

化；增量主要来自与钢厂合作模式的打造,厂库直发点对点模

式如成功推广复制，则网上交易量会上得较快。目前公司对中

拓电商采用项目考核，对推广量有要求，但重点工作仍在于电

商平台的功能完善及业务拓展。

问:现在有一种观点把钢贸商和钢厂做的电商平台都称为第二

方，因为都是主要卖自己的货，公司怎么看？

答： 我们电商平台的定位是参照京东和亚马逊的模式。

问:中拓电商有没有计划弄一个第三方支付牌照？

答: 我们理解电商最核心的问题，不是支付而是结算。我们认

为中拓电商不需要第三方支付平台。原因：一是作为世界 500



强企业旗下的上市公司有足够的社会公信力，二是第三方支付

平台会增加交易成本，不符合电商的发展要求。

问:能否介绍下公司中拓电商和物产中拓传统钢贸业务的不

同。

答：传统钢贸业务赚取价差是其中盈利点之一，中拓电商定位

于物产中拓供应链服务集成的输出平台，立足于物流配送、剪

切加工、金融等服务环节，通过电子商务实现交易环节、物流

环节、资金成本三大环节的优化与整合，显著降低供应链成本，

使供应链参与者从中受益。

问:目前市场上还存在一种观点：国有企业做技术牛，做服务

够呛。电商总体来讲也是一种服务，公司作为一家国企，在电

商这一服务类的领域发力，信心来自何方？

答：公司的信心来自于国有体制、民营机制的传统。在全国

绝大部分物资行业出现关停并转的情况下，公司控股股东浙江

物产集团连续多年依然能够做到浙江省百强企业最前列，世界

500 强企业之一，就是最有利的证明。浙江物产集团市场化的

激励机制是取得成功的重要因素之一，除两家上市公司外，浙

江物产集团旗下子公司管理团队都持股，业务单元负责人薪酬

高于管理层薪酬都很普遍。公司就是在浙江物产集团这种绩效

文化的核心理念引领下，5、6年的时间里取得了营业收入增

长近十倍，质量效益稳步提升的良好业绩，因此我们对这个完

全市场化运作的机制没有理由不充满信心。

附件清单（如有） 无



日期 2014 年 5 月 22 日


